REGULAMIN
PRZYJMOWANIA REKLAM I OGLOSZEN
W GAZECIE "KURIER MYSEOWICKI"

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin $wiadczenia uslug reklamowych okresla prawa i obowiazki stron umowy o $wiadczenie ustug
reklamowych dotyczacej umieszczania reklam oraz ogloszen w gazecie "Kurier Mystowicki".

2. Niniejszy Regulamin, wraz z zalacznikami, stanowi wzorzec umowny w mysl art. 384 kodeksu cywilnego. Kazda Umowa
Reklamowa (patrz punkt 3.6) oparta jest na postanowieniach niniejszego Regulaminu, ktére to stanowiq integralng i wiazaca
cze$c¢ takiej Umowy Reklamowej.

3. Ilekro¢ w niniejszym Regulaminie stosuje si¢ ponizsze okreslenia, nalezy je rozumie¢ w sposdb nastepujacy:

3.1 Cennik - cennik ustug reklamowych i ogloszeniowych dostepny w biurze reklamy "Kutiera Mystowickiego" przy PL
Wolnosci 6 w Myslowicach lub okazany przez przedstawiciela handlowego lub przestany droga elektroniczna, aktualny na
dzien zawarcia Umowy Reklamowej, stanowiacy integralng czesé Regulaminu;

3.2 Kurier Mystowicki — lokalne czasopismo utworzone, redagowane i wydawane przez Wlasciciela Gazety;

3.3 Regulamin - niniejszy regulamin $wiadczenia ustug reklamowych wraz z zalacznikami, tj. Cennikiem oraz Specyfikacja
Techniczng Reklam i Ogloszen;

3.4 Specyfikacja Techniczna Reklam i Ogloszen - zestawienie warunkéw technicznych dotyczacych materialéw reklamowo-
promocyjnych oraz ogloszen, stanowiace integralng czes¢ Regulaminu.

3.5 Umowa Reklamowa — zawarta na podstawie Zamdwienia Reklamowego umowa o $wiadczenie Ustug Reklamowych;

3.6 Usluga Reklamowa - zorganizowany przez Wlasciciela Gazety zgodnie z Regulaminem przekaz zmierzajacy do

promocji lub informowania na tamach Gazety Kurier Myslowicki sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub
ustug, popierania okreslonych spraw lub idei, albo do osiagnigcia innego efektu pozadanego przez Zleceniodawce; Ustuga
Reklamowa odnosi si¢ w szczegélnosci do ekspozycji na tamach Kuriera Mystowickiego reklam oraz ogloszen;

3.7 Wiasciciel Gazety — MARINEMEDIA z siedziba w Mystowicach (41-400) P1. Wolnosci 6 lok 8..

3.8 Zamoéwienie Reklamowe - oznacza kierowana do Wlasciciela Gazety pisemng oferte zawarcia Umowy Reklamowej,
ztozong na formularzu dostarczonym Zleceniodawcy przez Wlasciciela Gazety, lub przez zlozenie zaméwienia droga
elektroniczna poprzez poprawne wypelnienie i wystanie formularza zaméwienia reklamy i/lub ogloszenia drobnego
dostepnych na stronie www.kuriermyslowicki.pl, ktéra to oferta okresla podstawowe warunki wykonania Ustugi Reklamowe;.
3.9 Zleceniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub podmiot niemajacy osobowosci prawnej, ktora zleca Wlascicielowi
Gazety  wykonanie  Ustugi ~ Reklamowej.

II. ZAWARCIE UMOWY REKLAMOWE]

4. Zawarcie Umowy Reklamowej nastgpuje poprzez zlozenie przez Zleceniodawce dwoch egzemplarzy Zamoéwienia
Reklamowego 1 przyjecie Zamowienia Reklamowego przez Whasciciela Gazety, lub przez zlozenie zamoéwienia droga
elektroniczna poprzez poprawne wypelnienie i wystanie formularza zaméwienia reklamy i/lub ogloszenia drobnego
dostepnych na stronie www.kuriermyslowicki.pl.

5. Do chwili pisemnego lub elektronicznego potwierdzenia przyjecia Zamoéwienia Reklamowego przez Wihasciciela Gazety
Zamoéwienie Reklamowe stanowi oferte w rozumieniu art. 66 kodeksu cywilnego.

6. Dane podane w formularzu wym. w pkt 4 Regulaminu, muszg zawiera¢ nazwe lub imi¢ i nazwisko, adres oraz numer NIP
Zleceniodawey w przypadku firmy, a w przypadku Zaméwienia Reklamy w postaci egzemplarza drukowanego dodatkowo
pleczeé Zleceniodawcy, oraz podpisy oséb uprawnionych do teprezentowania Zleceniodawcy. W obu w/w przypadkach
Zleceniodawca wyraza zgode na przetwarzanie swoich danych osobowych przez Wlasciciela Gazety do celéw zwiazanych z
realizacja zaméwienia, obstugi posprzedaznej, przekazywaniem Zleceniodawcy informacji handlowej oraz podejmowania
dziatan marketingowych w formach dozwolonych prawem, zgodnie z Ustawa z dnia 29.08.1997r. "O ochronie danych
osobowych" (DZ.U. ar 133, poz.833) oraz Ustawg z dnia 18.07.2002r. "O $wiadczeniu ustug droga elektroniczna".

7. Przyjecie Zamowienia Reklamowego nastgpuje poprzez doreczenie Zleceniodawcy jednego egzemplarza formularza
Zamoéwienia Reklamowego podpisanego przez Whasciciela Gazety lub przestanie droga elektroniczng potwierdzenia
przyjecia Zamoéwienia. Wraz z powyzszym doreczeniem nastepuje zawarcie Umowy Reklamowe;.

8. Dla sprawniejszego obiegu informacji Wlasciciel Gazety bedzie informowal Zleceniodawce dogodnym srodkiem
komunikacji o przyjeciu Zamdwienia Reklamowego.

9. Zawarcie Umowy Reklamowej moze réwniez nastapi¢ poprzez negocjacje. W takim przypadku nie stosuje sig
postanowienn Regulaminu dotyczacych Zamoéwienia Reklamowego. Umowe Reklamowsa uznaje si¢ za zawarta w drodze
negocjacji w chwili podpisania przez strony dokumentu stwierdzajacego podstawowe warunki wykonania Ushugi
Reklamowe;.

10. Zleceniodawca zobowiazany jest dostarczy¢ Wlascicielowi Gazety nie pdzniej niz na 5 dni przed pierwsza ekspozycja
zgodna ze Specyfikacja Techniczna Reklam i Ogloszen oraz trescia Umowy Reklamowej elektroniczna wersje kreacji
materiatéw promocyjno-reklamowych lub ogloszenia, ktérych dotyczy Ustuga Reklamowa, chyba ze strony Umowy
Reklamowej inaczej postanowily.

11. Przeniesienie przez Zleceniodawce uprawnieni, wynikajacych z Umowy Reklamowej moze nastapi¢ wylacznie po
powiadomieniu Wtasciciela Gazety i uzyskaniu jego zgody w formie pisemne;.



12. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi, dzialajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw, sa solidarnie
odpowiedzialni z osobami, ktére reprezentuja wobec WHhasciciela Gazety za regulowanie naleznosci, wynikajacych z
przyjetych Zamoéwien Reklamowych.

III. ZMIANA I ODSTAPIENIE OD UMOWY REKLAMOWE]

13. Strony Umowy Reklamowej moga za porozumieniem zmieni¢ postanowienia Umowy Reklamowej. Zmiana taka
dokonywana jest w formie pisemnego aneksu do Umowy Reklamowe;.

14. Zleceniodawcy przystuguje za zaplata kary umownej uprawnienie do jednostronnego odstapienia od catosci Umowy
Reklamowej lub od jej czeci.

15. Kara umowa za jednostronne odstapienie przez Zleceniodawce od Umowy Reklamowej wynosi:

15.1 35 % wartosci brutto Ustugi Reklamowej — jezeli odstapienie dokonane zostato nie pézniej niz na 10 (dziesie¢) dni
roboczych przed ustalona datq pierwszej ekspozycji;

15.2 50% wartosci brutto Ustugi Reklamowej — jezeli odstapienie dokonane zostalo w okresie pomigdzy 5 (piatym) a 10
(dziesiatym) dniem roboczym przed ustalona datg pierwszej ekspozyciji;

15.3 75% wartosci brutto Uslugi Reklamowej — jezeli odstapienie dokonane zostalo na 5 (pi¢¢) dni robocze i pézniej przed
ustalong datg pierwszej ekspozycji;

16. W przypadku czesciowego odstapienia przez Zleceniodawce od Umowy Reklamowej, stosuje si¢ odpowiednio
postanowienia okreslone w punkcie 15 niniejszego Regulaminu, w stosunku do tej czesei, ktérej dotyczy odstapienie.

17. Strony Umowy Reklamowej przyjmuja do wiadomosci, ze niewykonanie przez Zleceniodawce zobowiazania okreslonego
w punkcie 10 niniejszego Regulaminu bedzie poczytane za odstapienie przez Zleceniodawce od Umowy Reklamowej,
uprawniajace Wlasciciela Gazety do obciazania Zleceniodawce karg umowa wynoszaca 75% wartosci brutto Ustugi
Reklamowe;.

18. Jezeli wykonanie Ustugi Reklamowej odbylo si¢ z na warunkach korzystniejszych niz okreslonych w Cenniku,
Zleceniodawcy przystuguje uprawnienie do jednostronnego odstapienia od Umowy Reklamowej zgodnie z postanowieniami
zawartymi w pkt. 14-17 niniejszego Regulaminu z tym jednak zastrzezeniem, ze wartosé¢ brutto Ustugi Reklamowej, o
ktérych mowa pkt. 15 niniejszego Regulaminu, okresla si¢ wedlug cen Ustug Reklamowych zwartych w Cenniku
obowiazujacym ~ w  chwili  podpisania ~ Umowy  Reklamowe;.

IV. WARUNKI EMISJI REKLAM I MATERIALOW PROMOCYJNYCH

19. Kazdy dostarczony Whascicielowi Gazety material reklamowo-promocyjny lub ogloszenie powinno by¢ doktadnie
opisane, a w szczegolnosci zawiera¢ nazwe Zleceniodawcy, przedmiot kampanii reklamowo-promocyjnej lub ogloszenia.

20. Wszystkie materialy reklamowo-promocyjne lub ogloszenia udostepnione Wlascicielowi Gazety winny pozostawaé w
zgodnosci z polskim prawem oraz z obowiazujacymi przepisami dotyczacymi zasad reklamy, w szczegélnosci z ustawg o
przeciwdzialaniu stosowania nieuczciwych praktyk rynkowych.

21. W przypadku, gdy materialy reklamowo-promocyjne lub ogloszenie udostepnione Wiascicielowi Gazety nie bedzie
odpowiada¢ warunkom okreslonym w punkcie 20 niniejszego Regulaminu, Wtasciciel Gazety zastrzega sobie prawo do nie
wykonywania Ustugi Reklamowej, do czasu dostarczenia przez Zleceniodawce materialow lub ogloszenia odpowiadajacego
tym warunkom.

22. Nie wykonanie przez Wlasciciela Gazety Ustugi Reklamowej z przyczyn okreslonych punkcie 21 niniejszego Regulaminu
nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku zaplaty jakichkolwiek naleznosci wynikajacych z Umowy Reklamowe;.

23. Wtasciciel Gazety nie odpowiada za tre$¢, a w szczegdlnosci za zgodnosé z rzeczywistoscia, rzetelnosé, prawidtowos¢ i
doktadnos¢, eksponowanych na tamach Gazety Kurier Mystowicki materialéw reklamowo-promocyjnych oraz ogloszen.

24. Materialy reklamowo-promocyjne lub ogloszenia umieszczane na tamach Gazety Kurier Mystowicki powinny si¢ w
sposob wyrazny odrézniaé od pozostalych elementéw graficznych Gazety Kurier Myslowicki, na ktérej sa umieszczane.
Materialy reklamowo-promocyjne nie moga nasladowaé, ani w zaden sposéb symulowa¢ stalych elementéw Gazety Kurier
Mystowicki.

24.a. W przypadku wykonywania przez Wlasciciela Gazety reklamy z materialéw powierzonych przez Zleceniodawce i
wedlug  jego  wskazéwek, Wthasciciel Gazety, o ile nie jest to okreslone inaczej w zamodwieniu,
moze wykona¢ projekt bezplatnie.

24 b. W przypadku opisanym w punkcie 24 a, niniejszego Regulaminu, jesli nastapi odrzucenie przez Zleceniodawce
projektu reklamy, cena za wykonanie drugiego projektu i nastepnych, ustalana jest przez Wlasciciela Gazety indywidualnie.
24 c. Brak akceptacji projektu przez Zleceniodawce, na 1 (jeden) dzien przed data wydania Gazety, uznana jest jako zgoda na
jego publikacje.

25. Whasciciel Gazety zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania eksponowanych materialéw reklamowo-
promocyjnych oraz ogloszen stowami wyrézniajacymi te materialy oraz ogloszenia z otoczenia graficznego, takimi jak:
"reklama", ,,ogloszenie”, ,,ogloszenie drobne”, "sponsor", "promocja”, ,artykul sponsorowany”, o ile Wlasciciel Gazety
uzna to za uzasadnione.

206. Jezeli z jakiegokolwiek powodu wynikajacego z winy Wlasciciela Gazety nie zostanie wykonana Ustuga Reklamowa lub
zostanie ona wykonana niewlasciwie, Wlasciciel Gazety zobowiazuje si¢ do wlasciwego wykonania Ustugi Reklamowej w
terminie uzgodnionym ze Zleceniodawca.



V. REKLAMACJA

27. Jezeli wedtug Zleceniodawcy Usluga Reklamowa zostata wykonana wadliwie, jest on zobowiazany w ciagu 7 dni od daty
wystawienia mu faktury VAT do zlozenia Wlascicielowi Gazety reklamacji na pi$mie, pod rygorem utraty uprawnien z tytutu
wystapienia ewentualnej wadliwo$ci wykonania Uslugi Reklamowe;.

28. W wypadku wystawienia faktury VAT przed ekspozycja materialu reklamowo- promocyjnego lub ogloszenia, termin
okreslony w punkcie 27 niniejszego Regulaminu liczony jest od daty dokonania ostatniej ekspozycji tego materiatu
reklamowo- promocyjnego lub ogloszenia.

29. Reklamacja winna zosta¢ zlozona Wlascicielowi Gazety na pismie oraz zawiera¢ co najmniej:

29.1 nazwe Zleceniodawcy,

29.2 opis Uslugi Reklamowej,

29.3 opis wadliwosci wykonania Ustugi Reklamowej,

29.4 preferowany sposéb rekompensaty ewentualnego wadliwego wykonania Ustugi Reklamowe;.

30. W terminie 7 dni od daty otrzymania pisemnej reklamacji Wiasciciel Gazety rozpatrzy reklamacie i na nia odpowie.

31. Zlozenie reklamacji nie wstrzymuje obowiazku Zleceniodawcy do dokonania platnosci za wykonanie Ustugi
Reklamowe;.

32. Whasciciel Gazety rozpatrzy wylacznie reklamacje wykonania Uslugi Reklamowej, za ktéra dokonana juz zostala
platnos¢, chyba Ze termin platnosci jeszcze nie nadszedt.

VI. CENNIK, PEATNOSCI, FAKTUROWANIE

33. Cennik, bedacy podstawa podpisania Zlecenia, stanowi integralna czes¢ Umowy Reklamowej, chyba zZe strony
postanowia inaczej w Umowie Reklamowe;.

34. Wtasciciel Gazety zastrzega sobie prawo do negocjacji ceny $wiadczonych Ustug Reklamowych w przypadku realizacji
specyficznych Zaméwien Reklamowych.

35. Wynagrodzenie za wykonanie Uslugi Reklamowej ustala si¢ wedlug Cennika obowiazujacego w dniu zawarcia Umowy
Reklamowej, o ile tres¢ samej Umowy Reklamowej nie stanowi inaczej.

36. Cennik nie uwzglednia podatku VAT. Wszystkie koszty wykonania Uslugi Reklamowej zwiazane z obowiazujacymi w
Polsce przepisami podatkowymi sa pokrywane przez Zleceniodawce.

37. Whasciciel Gazety wystawia i przesyla Zleceniodawcy fakture VAT niezwlocznie po dokonaniu ekspozycji materialu
reklamowopromocyjnego lub ogloszenia w ustalonym wydaniu Gazety Kurier Mystowicki, okreslonym w Umowie
Reklamowe;.

38. Jezeli Umowa Reklamowa dotyczy $wiadczenia Uslugi Reklamowej obejmujacej dwa i wigcej wydan Gazety Kurier
Mystowicki, Wtasciciel Gazety wystawia i przesyla Zleceniodawcy fakture VAT niezwlocznie po kazdej ekspozycji materiatu
reklamowo-promocyjnego lub ogloszenia w kazdym 2z ustalonych wydann Gazety Kurier Mystowicki w kwocie
odpowiadajacej wartosci danej ekspozycji, ktorej dotyczy faktura VAT.

39. Za date dokonania zaplaty za wykonanie Uslugi Reklamowej uznaje si¢ date wplywu $rodkéw na rachunek bankowy
Whasciciela Gazety.

40. W przypadku braku terminowego oplacenia faktury VAT, Wlasciciel Gazety bedzie nalicza¢ ustawowe odsetki za
opdznienie.

41. W przypadku opdznienia platnosci, Wtasciciel Gazety zastrzega sobie prawo wstrzymania wykonywania Uslugi
Reklamowej, jak réwniez prawo do odstapienia od Umowy Reklamowej w czgsci jeszcze niewykonanej za zaplata przez
Zleceniodawce kary umownej w wysokosci 50 % wartosci brutto pozostatej do wykonania Uslugi Reklamowe;.

VII. OGLOSZENIA DROBNE

42. Ceny za Ogloszenia Drobne sg ustalone na podstawie cennika obowigzujacego w dniu zloZenia zamieszczenia
ogloszenia. Cennik ogloszen publikowany jest na stronie www.kutriermyslowicki.pl

43. Whascicielowi Gazety.przystuguje prawo do zmiany cen zawartych w cenniku, w ktérym mowa powyzej, w kazdym
czasie, bez ograniczen.

44. Zabrania si¢ dodawania Ogloszeni Drobnych, ktore:

- naruszajg prawo,

- naruszajg prawa osob trzecich (dobra osobiste, prawa autorskie),

- naruszaja dobre obyczaje oraz normy moralno-etyczne,

- majg charakter towarzyski z podtekstem erotycznym, a ich tres¢ wskazuje na zamiar ulatwienia badZ nawiazania kontaktéw
majacych cel inny niz matrymonialny,

- maja charakter wypowiedzi, komentarza, opinii, oceny, podobny do postéw umieszczanych na forum internetowym,

- zawierajg reklamy serwisow, ktére w jakikolwiek sposéb moga by¢ konkurencyjne dla tytuléw prasowych Wlasciciela
Gazety.

45. W przypadku stwierdzenia, ze tre§¢ Ogloszenia Drobnego narusza postanowienia niniejszego regulaminu, Wtasciciel
Gazety zastrzega sobie prawo do niepublikowania oraz usunigcia takiego Ogloszenia.

46. W przypadku stwierdzenia, ze Ogloszenie Drobne zostalo zamieszczone w kategorii niezgodnej z jego trescia,
Whasciciel Gazety zastrzega sobie prawo do przesunigcia ogloszenia do wtasciwej kategorii lub do jego usunigcia.

47. Po wystaniu formularza i dodaniu Ogloszenia Drobnego nie ma mozliwosci jego edyciji.



48. Aby skasowaé Ogloszenie Drobne nalezy wystaé na adres reklama@kuriermyslowicki.pl prosbe o skasowanie
Ogloszenia zawierajaca;:

- Tres¢ ogloszenia, ktére chcemy skasowac,

- date¢ dodania ogloszenia, ktore chcemy skasowac,

Prosba musi by¢ wystana z adresu e-mail podanego w ogloszeniu drobnym lub innego pozwalajacego na bezposrednia
identyfikacje Klienta.

49. Ze wzgledu na tok druku Gazety, jesli zgloszenie przez Zleceniodawce skasowania ogloszenia nastapito na 2 dni przed
wydaniem Gazety, Wydawca Gazety nie jest zobowiazany do jego usunigcia i nie ponosi wskutek tego odpowiedzialnosci za
publikacje, a takze Wydawca nie jest zobowiazany do zwrotu kosztow za publikacje skasowanego ogloszenia.

VIII. STEA WYZSZA

50. Wtasciciel Gazety nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzan
wynikajacych z Umowy Reklamowej, jezeli jest ono nastgpstwem zdarzen pozostajacych poza jego kontrola, w tym w
szczegolnosci, chod nie wylacznie:

50.1 jakiegokolwick wybuchu wojny lub zagrozenia wybuchem wojny;

50.2 aktow, decyzji lub umoéw instytucji rzadowych badz samorzadowych, jak réwniez uméw miedzynarodowych,

50.3 strajkéw oraz innych dzialani protestacyjnych,

50.4 powodzi, pozaréw, eksplozji i innych klesk zywiotowych,

50.5 awarii sieci internetowej lub jej czescl, sieci energetycznej, awarii komputerowych systeméw nadzoru i dystrybucii, lub
50.6 innych przejawow sily wyzszej.

51. W przypadku zaistnienia jakiegokolwick zdarzenia, do ktérego odnosi si¢ punkt 50 niniejszego Regulaminu wraz z
podpunktami, Wtasciciel Gazety zobowiazuje si¢ zawiadomic¢ Zleceniodawce o fakcie jego wystapienia i zaproponowac, jesli
bedzie to mozliwe, zastepcze wykonanie Ustugi Reklamowej w innym terminie.

VIII. POSTANOWIENIA KONCOWE

52. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie maja zastosowanie odpowiednie przepisy prawa polskiego, a w
szczegolnosci kodeksu cywilnego.

53. Regulamin wchodzi w Zycie z dniem 1 wrzesnia 2010 roku.

54. Wszelkie spory wynikajace z Umowy Reklamowej lub ze stosowania niniejszego Regulaminu rozstrzygane beda przez sad
powszechny wlasciwy dla siedziby Wlasciciela Gazety.

55. Whasciciel Gazety zastrzega sobie prawo do jednostronnej zmiany tresci niniejszego Regulaminu w dowolnym
momencie.

506. Z zastrzezeniem postanowienia zawartego w punkcie 35 niniejszego Regulaminu, w przypadku odmowy akceptacii przez
Zleceniodawce nowych warunkéw Regulaminu w trakcie trwania Umowy Reklamowej zawartej przed data wprowadzenia
nowego Regulaminu, Umowa Reklamowa wygasa, chyba Ze zostalo rozpoczeta wykonywanie Ustugi Reklamowej przed
zmiang tego Regulaminu. W takim przypadku wykonywanie Ustugi Reklamowej, az do zakoriczenia Umowy Reklamowej,
bedzie si¢ odbywalo w oparciu o postanowienia dotychczasowego Regulaminu.



